ТЕМАТИКА студенческих ДОКЛАДОВ
в рамках подготовки и активного участия в работе научного кружка
по рекламе

Студентам, принимающим активное участие в работе кружка, предлагается собрать материал, проработать и презентовать участникам кружка доклад по следующим темам в соответствии с тематикой научных заседаний:

· Как работают и как должны работать рекламисты и рекламные агентства. О целях и задачах, методах рекламных решений, взаимодействия с заказчиком и т.д. по мнению докладчика.
· Куда пойти и научится? Обзор учебных заведений, спец.курсов, тренинговых программ и других форм образования, средств повышения квалификации будущих рекламистов.
· Как и куда подать свою работу для участия в рекламных конкурсах? Обзор и сравнительный анализ российских фестивалей и студенческих конкурсов рекламы, плюсы и минусы участия, по мнению докладчика.

· Новое слово в рекламе и рекламных технологиях. О нетрадиционных и оригинальных методах и рекламных решениях. Как, по мнению докладчика, все это "работает"?

· Зарубежная и отечественная реклама. Принципиальные отличия в подходах, рекламных материалах и конечных результатах.
· Психологические особенности восприятия рекламы.  Анализ результатов полевых исследований и наблюдений.
· Исследование отношения к рекламе массовой аудитории через призму ценностей отдельно взятой личности. Тестирование рекламных материалов, выявление реакций и отношения аудитории.

и т.д.
Темы носят ориентировочный характер, их названия и формулировки могут быть изменены по желанию докладчика. Доклад рекомендуется сопровождать презентацией иллюстративных материалов в формате PowerPoint (ver.2003). 

Объем доклада-презентации – от 10 до 15 минут (+время на обсуждение).
Предполагается, что развернутая форма доклада по итогам коллективного обсуждения могла бы послужить основой для написания научных, научно-популярных статей и тезисов докладов для студенческих научно-практических конференций.
